Modulul: 11 Marketing si managementul marketingului Data: 29/09/2025

Tema: Mixul de marketing

Aplicatii
I. Formulati raspunsul la urmétoarele intrebari:
1. Ce fel de canal de distributie veti folosi?

2. Cum va promovati produsele?

3. Care sunt cei 3 C in politica de pret? (3C = Companie, Clienti, Concurenta)

4. Care sunt etapele ciclului de viata al unui produs?

I1. Rezolvati:

1. Realizati un mesaj publicitar pentru produsele/serviciilor firmei dumneavoastra.

2. Numiti trei caracteristicic pe care le considerati importante pentru promovarea
produsului/serviciului.

I11. Studiu de caz: Pornind de la o idee de afacere realizati o scurta analizd a mix-ului de marketing.

IV. Incercuiti raspunsul corect:

1.Nu este componentd a mixului de marketing: a) pretul; b) produsul; ¢) furnizorii; d) distributia.

2. Identificati faza ciclului de viata al produsului in care cheltuielile promotionale inregistreaza cel
mai ridicat nivel: a) lansarea; b) maturitatea; c) declinul; d) cresterea.

3. Pretul pentru serviciile unui restaurant se numeste: a) tarif; b) dobanda; c) onorariu; d) taxa.

4. Oferirea unui numar de minute de convorbire gratuite cu ocazia zilei de nastere a clientului de
catre un operator de telefonie mobild reprezintd o componenta a activitatii: a) publicitare; b) de
relatii publice; ¢) de promovare a vanzarilor; d) de utilizare a marcilor.

5. Un canal direct este un canal de distributie care are: a) un intermediar; b) 2-5 intermediari; c) nici
un intermediar ; d) peste 10 intermediari.

6. Rolul promovarii vanzarilor in faza de declin a ciclului de viata a produsului este: a) redresarea
vanzarilor; b) crearea unei imagini favorabile a produsului; c) fidelizarea consumatorilor.
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Modulul: 11 Marketing si managementul marketingului Data: 26/09/2022

Tema: Bazele marketingului

Aplicatii
I. Formulati raspunsul la urmétoarele intrebari:
1. Care sunt elementele component ale mediului de marketing?

2. Ce reprezinta piata?
3. Care sunt componentele micromediului?
4. Care sunt componentele macromediului?

I1. Descrieti mediul de marketing si piata firmei pentru viitoarea dumneavoastra afacere:
amplasament (utilitati, resurse), grup tinta (clienti actuali si potentiali,caracteristici ale acestora),
produsele/serviciile (enumerare, caracteristici, avantaje competitive), furnizori de materii prime si

materiale, resurse umane si financiare, dotdri, concurenti (enumerare, pozitia firmei fata de acestia,
caracteristici)

ITI. Rezolvati:

1. Prezentati Marimea pietei tintd pentru viitoarea afacere: numarul de potentiali clienti, numarul de
achizitii efectuate de acestia, frecventa de cumparare, potentialul de crestere al acestei piete.

2. Numiti trei bariere de intrare pe piata care va afecteaza.

V. Incercuiti raspunsul corect:

1. Cele mai importante obiective ale marketingului sunt: a) maximizarea cereri; b) satisfacerea in cele
mai bune conditii a nevoilor de consum; ¢) diversificarea ofertei; d) furnizarea unui standard de viata.

2. Cea mai noud conceptie de marketing este cea: a) de vanzare; b) de productie; c) sociald; d) de
marketing

3. Resursele umane ale unei firme fac parte din:

a) mediul demografic al firmei,

b) mediul cultural;

c¢) mediul tehnologic;

d) mediul legislativ.



	aplicatie 2
	aplicatie marketing

